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Аннотация 

В статье рассматривается потенциал фанатских сообществ в контексте 

популяризации среди молодёжи России благотворительной и 

добровольческой деятельности. Приводятся результаты проведённого 

автором опроса российской молодёжи, состоящей в фэндомах, и делаются 

выводы насчёт целесообразности использования фанатских сообществ для 

повышения гражданской активности молодых людей России. 

Ключевые слова: молодёжь, фанатские сообщества, добровольчество, 

благотворительность, социальная значимость 

 

Annotation 

The article examines the potential of fan communities in the context of promoting 

charitable and volunteer activities among the youth of Russia. The results of a 

survey conducted by the author of Russian youth who are members of fandoms 
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communities to increase the civic activity of young people in Russia. 
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Уже долгое время высказывается беспокойство из-за явного 

отчуждения молодёжи от общественной жизни. Придерживающиеся этой 

точки зрения считают, что молодые люди проводят большую часть своего 

времени в Интернете, погружённые в медиа, вместо того, чтобы участвовать 

в жизни общества, помогая другим или борясь ради устранения 

многочисленных проблем современности. Однако всё чаще встречается 

альтернативная позиция по этому вопросу: молодое поколение склонно к 

новым формам гражданской и политической активности, которые тесно 

связаны с их личными интересами и социальными сетями.1 2 3 Согласно 

этому подходу, массовая культура и культура участия не являются 

причинами отчуждения, а служат ресурсами, вокруг которых молодые люди 

объединяются и мобилизуются для социальных действий. 

Раньше учёные использовали фанатский активизм для опровержения 

утверждения о том, что фанаты являются просто пассивными 

потребителями контента, поставляемого им средствами массовой 

информации. Действительно, литература в области фан-исследований 

содержит многочисленные примеры коллективных действий фанатов в 

пределах сферы их увлечений, включая тщательно продуманные кампании 

против закрытия телесериалов или их борьбу за право участвовать в 

создании собственного контента по любимой вселенной. Фанаты часто 

вступают в гражданский дискурс, отстаивая свои коллективные права как 

наиболее активная и вовлечённая часть аудитории СМИ. Хотя эти примеры 

ясно показывают активность фанатов и их стремление защитить сферу 
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Cambridge, MA: MIT Press, 2009. 
3 Jenkins H. Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education for the 21st Century / H. 
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своих интересов, фанатский активизм не ограничивается этим. Мощная 

связь фанатов с массовой культурной способна побуждать их к гражданской 

и политической активности. 

Что представляет из себя фанатский активизм? Можно 

предположить, что в своей сущности он объединил элементы фэндома с 

элементами, традиционно приписываемыми добровольчеству 

(волонтёрству) и активизму. Генри Дженкинс описывает фанатский 

активизм следующим образом: «формы гражданской активности и 

политического участия, возникающие внутри самой фан-культуры, часто в 

ответ на общие интересы фанатов, часто проводимые через инфраструктуру 

существующих фанатских практик и отношений и часто обрамляемые 

метафорами, заимствованными из популярной культуры и культуры 

участия».4 Понятие культуры участия впервые было применено 

Дженкинсом в книге «Текстовые браконьеры» для описания действия 

медиа-фэндома. Фэндом понимался исследователем в качестве соучастника 

фанатов, поскольку с его помощью они формировали альтернативные 

интерпретации, часто выражавшиеся через несанкционированные 

культурные произведения (фанфикшн, рисунки, музыкальные композиции 

и т.п.). Этот способ взаимодействия контрастировал с широко 

распространёнными стереотипами о зрительской культуре. 

Некоммерческая организация Fandom Forward, ранее известная под 

названием «Альянс Гарри Поттера», представляет из себя классический 

пример фанатского активизма. Организация была основана в 2005 году 

активистом Эндрю Слэком. Найдя вдохновение в деятельности ученической 

организации «Отряд Дамблдора» из серии книг о Гарри Поттере, Fandom 

Forward использует параллели между вымышленным и реальным миром в 

качестве стимула для гражданской активности. Более 100 000 молодых 

людей из США и других стран, в которых представлены подразделения 
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организации, были вовлечены в её кампании, посвящённые борьбе с 

рабством, безграмотностью, экономическим неравенством и другими 

проблемами современного мира. Опираясь на сотрудников-добровольцев и 

сеть местных отделений, Fandom Forward провела множество успешных 

кампаний, собрав внушительные суммы денег и достигнув ряда 

гражданских и политических целей. Организация в значительной степени 

опирается на ранее существовавшие сообщества поклонников таких 

историй, как «Гарри Поттера», процветающие благодаря утвердившемуся 

чувству общности, разделяемому его членами вокруг общего текста, и 

направляет мощную энергию фанатов, вдохновляя их проявлять 

гражданскую активность и помогать тем, кто в этом нуждается. 

Анализ деятельности Fandom Forward позволяет выделить три 

элемента, составляющие основу фанатского активизма и способные 

объяснить его успешность в вовлечении молодых людей в свою 

деятельность: общий медиа-опыт, чувство общности и альтруистичное 

желание помочь. Несомненно, Fandom Forward ярко демонстрирует, как 

фанатские сообщества могут играть важную роль в популяризации 

благотворительной и добровольческой деятельности среди молодёжи, в 

связи с этим, представляется важным выяснить, будут ли подобные 

объединения столь же успешно работать в российских реалиях, насколько 

российская молодёжь расположена к этому. Для того, чтобы ответить на эти 

вопросы, нами был проведён опрос среди российской молодёжи, состоящей 

в различных фэндомах. 

В ходе проведения опроса были получены ответы от 105 

респондентов в возрасте от 14 до 35 лет. Среди них 88,6% (93 человека) 

составили девушки, а 11,4% (12 человек) – юноши. Опрос состоял из 26 

вопросов, девять из которых были открытыми и потребовали от 

респондентов развёрнутого вопроса. Помимо вопросов, непосредственно 

позволяющих сделать выводы об успешности фэндомов в качестве 

инструмента привлечения молодых людей к благотворительности и 



добровольчеству, в опросе также были представлены вопросы о фэндомах в 

целом, позволяющие обозначить их место в жизни молодёжи, влияние на 

неё и особенности внутрифэндомной коммуникации, а также наиболее 

популярные фэндомы и особенности личности героев, которых 

респонденты обозначили как любимых и часто рассматривают в качестве 

объектов для подражания. В российской научной среде фэндомы и фанаты 

остаются плохо изученной областью, поэтому эти сведения не только 

помогут ответить на поставленные вопросы, но также могут стать основой 

для дальнейших исследований в области fan studies. 

На вопросы «Общение с людьми внутри фэндома для вас 

комфортнее взаимодействия с теми, кто к вашему фэндому не принадлежит? 

Легче ли вам познакомиться и подружиться с такими людьми?» были 

получены неоднозначные ответы. 38 респондентов ответили однозначно 

утвердительно: «Да. В последнее время всё отчётливее понимаю, что 

общение с софандомцами больше меня вдохновляет и мотивирует на что-

то, даёт силы и заряд энерги даже на какие-то обычные, не связанные с 

фандомом дела. И, наоборот, общение с другими людьми в основном только 

поглощает энергию, после чего я чувствую себя разбитой» [Респондент 

№81, 25 лет], «Это что-то даже больше, чем комфорт! Легко 

знакомиться, говорить комплименты незнакомым арми и дружить с арми, 

ведь ты всегда знаешь, что этот человек с тобой на одной волне» 

[Респондент №74, 28 лет]; 15 респондентов отметили, что для них в первую 

очередь лёгкость знакомства и комфортность общения зависит от самого 

человека, поскольку в фэндомах люди так же могут значительно отличаться 

по характеру и мировоззрению, а общие интересы и медиа-опыт не являются 

залогом успешной коммуникации, хоть, как отмечают многие в своих 

ответах, этот фактор всё же способствует установлению контакта: «Не 

сказала бы. В фэндоме люди тоже очень разные бывают. В жизни полно 

токсичных людей, и в фэндомах их немерено, поэтому то, что человек в 

фэндоме, не гарантирует, что он будет приятным в общении и мы сможем 



подружиться. Однако нельзя всё-таки не отметить и плюс, 

заключающийся в наличии общих тем для общения. На первых порах это 

поможет лучше разговориться с человеком, а потом, может, общение и за 

пределы фэндома выйдет» [Респондент №15, 21 год], «И да, и нет, 

поскольку в каждом фэндоме найдутся люди, которые вызывают комфорт 

или дискомфорт. Из моего же опыта в общении, в основном, попадались 

комфортные личности. Что касается токсичных людей внутри данного 

фэндома, то я толком с ними не общалась» [Респондент №18, 21 год]; ещё 

15 респондентов считают одинаково комфортным общение как с людьми из 

фэндома, так и за его пределами, у них не вызывает трудностей 

познакомиться и подружиться с любым человеком вне зависимости от его 

интересов: «Мне легко подружиться с любыми людьми, но те люди, 

которые состоят со мной в фандоме автоматически приобретают более 

тёплое отношение с моей стороны к ним» [Респондент №51, 21 год]; 14 

респондентов ответили, что им наоборот сложнее коммуницировать с 

софэндомцами. Преобладающая часть респондентов склоняется к тому, что 

с людьми в фэндоме взаимодействовать проще, но важную роль при этом 

играет не только факт их принадлежности к одному сообществу, но и 

совместимость характеров. 

Ответы на вопрос «Считаете ли вы, что будете работать в команде 

более слаженно, если она будет состоять из других членов вашего 

фэндома?», тематически связанный с предыдущим, разделились: 55,2% (58 

человек) сочли коллектив единомышленников из одного фанатского 

сообщества благоприятной почвой для успешной командой работы, а 30,5% 

(32 человека) выразили противоположную позицию. Как и в ответах на 

предыдущий вопрос, некоторые респонденты придерживаются мнения, что 

первейшую роль как в коммуникации с отдельными людьми, так и во 

взаимодействии с коллективом, играют сами люди: «Смотря, что за 

работа будет происходить в команде. Если это деятельность, связанная с 

к-попом, то да, думаю, мне будет легче работать в команде с людьми, 



которые принадлежат к моему фандому. Если это любая другая 

деятельность, то, мне кажется, не имеет особого значения, в каких 

фандомах состоит человек» [Респондент №85, 19 лет]. 

Одной из важнейших характеристик, составляющих основу 

фанатского активизма в успешном кейсе Fandom Forward и позволяющих 

определить потенциал вовлечения молодёжи в благотворительную и 

добровольческую деятельность, является желание помогать и готовность 

прийти на помощь нуждающимся. Следующий вопрос был направлен на 

выявление таких настроений в молодёжной среде, на примере 

распространённости ценности взаимопомощи внутри самих фанатских 

сообществ: «Оказывали ли вы какую-либо помощь другим членам своего 

фэндома?». Результаты показали высокую степень альтруистичных 

устремлений молодёжи, так 59% (62 человека) уже помогали 

единомышленникам, а 33,3% (35 человек) выразили готовность прийти на 

помощь, если это потребуется, и только 6,7% (7 человек) ответили, что 

никому не помогали и не будут, если возникнет такая ситуация. 

Также респондентам было предложено выделить определённые 

черты характера и ценности, которые, на их взгляд, свойственны состоящим 

в их фэндоме людям. Из наиболее распространённых черт характера можно 

выделить доброту, отзывчивость, дружелюбие, эмпатичность и готовность 

оказать поддержку или помощь в трудную минуту: «Мне кажется, что 

арми более открыты к особенностям других людей, хотя, конечно, в 

каждом фандоме есть разные стороны, и не все 100% арми толеранты, но 

это и нормально, в любом сообществе так. Возможно арми больше, чем 

другие фандомы, умеют любить себя, потому что бтс постоянно нам 

напоминают об этом. И ещё мне кажется, что арми более щедрые, хотя 

опять же в общем и целом это скорее от конкретных людей зависит» 

[Респондент №78, старше 30 лет], «Давая общую оценку всем арми, которых 

я встречала когда-либо, и возводя все их качества в некое среднее 

арифметическое, ахах, то это, безусловно, дружелюбность, 



эмоциональность, терпеливость, умение поддерживать и способность 

прийти на помощь в любой ситуации» [Респондент №85, 19 лет], «Я бы 

сказала, дружелюбие, за всё время в фэндоме я не сталкивалась тут с 

агрессией и негативом. Все комьюнити отзывчивое, все готовы помочь 

друг другу» [Респондент №60, 22 года]. 

Говоря об общих ценностях, многие респонденты затруднились в 

ответом, однако чаще всего среди ответов были названы такие ценности, как 

ценность дружбы (друзья воспринимаются как семья), взаимовыручка, 

уважение к себе и окружающих, к их интересам, принятие и любовь к себе: 

«Здоровая любовь к себе, самоценность. От адекватного отношения к себе 

любовь идёт правильным путём дальше – в окружение, в мир. И да, я 

разделяю это. Благодаря BTS и арми я полюбила себя. И стараюсь помочь 

с этим другим» [Респондент №81, 25 лет], «Уважение и помощь ближним, 

нуждающимися в помощи, трансляция в мир любви вместо ненависти, 

любить и уважать себя, не бояться говорить о трудностях, идти к своей 

мечте. Конечно разделяю…» [Респондент №65, 27 лет], «Лют однажды - 

лют навсегда. Ценности примерно такие же, как у самой настоящей семьи 

или компании друзей. Не бросать своих, любить друг друга и никогда не 

забывать» [Респондент №51, 21 год], «Самопознание, 

самосовершенствование, стремление развиваться, помогать другим и 

стремиться к цели, уважение к чужому выбору и точке зрения. 

Разумеется, разделяю» [Респондент №77, 28 лет]. Ответы респондентов 

позволяют установить высокую степень взаимопомощи и готовности 

помогать другим в фанатской среде; состоящим в фэндомах молодым 

людям также часто присущи такие черты характера, как доброта, 

отзывчивость и уважительное отношение к окружающим, а в число их 

ценностей входят дружба и помощь ближним. 

Следующий вопрос был предназначен для выявления места фэндома 

в жизни молодых людей, степени его важности для них: «Что фэндом значит 

для вас?», важность фэндома, привязанность молодёжи к нему, позволяет 



определить степень успешности его использования в качестве инструмента 

вовлечения молодёжи в благотворительность и добровольчество. Многие 

респонденты характеризуют фэндом как вторую семью, место, где можно 

общаться с теми, кто понимает тебя и никогда не осудит, это место, 

приносящее комфорт и множество позитивных эмоций; фэндом занимает 

важное место в жизни многих фанатов, представляя собой одновременно и 

пространство для взаимодействия единомышленников, и площадку для 

саморазвития, творчества, и своеобразную «палочку-выручалочку», и 

источник света в тёмные времена, позволяющие не опускать руки – и это 

только некоторые формы из тех, что он способен принимать, только 

некоторые трактовки, данные респондентами: «Для меня фандом в 

буквальном, даже терминологическом толковании означает именно «дом» 

– то место, где я могу быть сама собой, где я чувствую себя хорошо и 

максимально комфортно, ощущаю себя среди своих. Мне не нужно 

притворяться или сдерживаться, я могу честно говорить то, о чем думаю 

и получать удовольствие от времяпрепровождения с людьми, которые 

также находятся в данном фандоме» [Респондент №85, 19 лет], «Фандом 

- это семья и место, где тебя поймут, примут, помогут и выслушают. Это 

возможность не только высказаться, но и помочь другим, поддержать, 

направить. Зачастую то, что приобретается в фандоме, чаще всего 

недостаёт в мире за его пределами (друзей, любви, семьи, возможности 

раскрыть творческие и управленческие навыки, коммуникация и тд)» 

[Респондент №51, 21 год], «Он значит мне всё, всю мою жизнь, благодаря 

ему я снова смогла ложиться, он вытащил меня из очень сложно 

жизненной ситуации, даже не представляю что было бы если на встречу 

мне не пришли бы эти люди» [Респондент №69, младше 18 лет]. 

Необходимо было выяснить, насколько фанаты включены в 

мероприятия проводимые в фэндоме, поэтому респондентам было 

предложено ответить на следующие вопросы: «Участвовали ли вы в каких-

либо сетевых мероприятиях своего фэндома?» и «Принимали ли вы участие 



в фэндомных офлайн-мероприятиях (сходках вашего фэндома, конвенциях, 

фестивалях и тому подобном)?». Было выявлено, что большая часть 

молодых людей вовлечена во внутрифэндомные мероприятия как в формате 

онлайн, так и офлайн, или по крайней мере проявляет интерес к участию в 

них. Больше половины респондентов (56,2% или 59 человек) участвуют в 

фэндомных онлайн-мероприятиях, а 21,9% (23 человека) заинтересованы 

принять участие в подобных мероприятиях в будущем; 43,8% (46 человек) 

принимали участие в офлайн мероприятия, 35,2% (37 человек) хотели бы 

быть вовлечены в них, но имели такой возможности по различным 

причинам. 

Не маловажной задачей также было выявление открытости 

фанатских сообществ тому, что не относится к сфере их интереса. 63 

респондента ответили, что в поле зрения фэндома также попадают 

актуальные мировые события, новости из других фэндомов – всё, что не 

относится с их приоритетным объектом интереса; 32 респондента заявили о 

центрирования фэндома на том, что и стало причиной возникновения 

фанбазы, а ещё 10 затруднились дать ответ. 

Также респондентам были заданы прямые вопросы «Вовлечён ли 

ваш фэндом каким-либо образом в благотворительную или 

добровольческую деятельность (это может быть сбор средств в 

благотворительный фонд или участие членов сообщества в мероприятиях в 

качестве волонтёров)? Принимали ли вы участие в подобных 

активностях?», и многие (29,5% или 31 человек) затруднилась дать на них 

ответ. Действительно, имеется настолько мало информации о наличии 

организаций, подобных Fandom Forward, в России, что даже сами фанаты не 

располагают ей. Однако многие респонденты заинтересованы в 

благотворительности и волонтёрстве и хотели бы быть вовлечены в 

подобную деятельность: так, 36,2% респондентов выразили свою 

заинтересованность этим и приняли бы участие в таких мероприятиях, если 

бы они проводились в фэндоме. 18,1% респондентов уже вовлечены в 



благотворительную и добровольческую деятельность, осуществляемую 

фэндомом, большинство из них принадлежит к фэндому ARMY (фанбаза 

кей-поп группы BTS), известному своими социальными проектами и 

являющемуся одним из немногих фэндомов в России, имеющих 

функционирующие фанатские объединения, занимающиеся фанатским 

активизмом. 

На основе полученной в ходе опроса информации можно сделать 

следующие выводы: 

• фанатам проще найти общий язык с теми, кто состоит с ними в 

одном фэндоме, при этом приоритетную роль в успешности коммуникации 

всё же играют особенности личности собеседника, а не его принадлежность 

к фанатскому сообществу; однако наличие общих интересов 

рассматривается фанатами как благоприятный фундамент для установления 

дружеских отношений; 

• большая часть фанатов считает, что коллектив, состоящий из 

членов одного фэндома, будет демонстрировать более слаженную 

командную работу; 

• в фанатской среде в высокой степени развита взаимопомощь и 

готовность прийти на помощь ближнему; доброта и отзывчивость чаще 

всего выделяются как основополагающие черты характера, присущие 

молодым людям, состоящим в фэндомах, а к основным их ценностям 

относятся дружба и взаимовыручка; 

• фэндом занимает значимое место в жизни молодёжи, выступая 

часто в роли второй семьи; многие фанаты отмечают чувство общности и 

выражают глубокую привязанность к фанатским сообществам; 

• фанаты активно вовлекаются в онлайн- и офлайн- мероприятия, 

проводимые в фэндоме, они демонстрируют явную заинтересованность в 

участии в жизни сообщества; 

• фэндомы и фанаты не являются зацикленными на объекте своего 

интереса, это разносторонние люди, интересующиеся мировыми новостями 



и потенциально способные направить своё внимание на решение 

общественных проблем и помощь нуждающимся; 

• говоря о своих любимых персонажах/личностях, многие фанаты 

выражают желание походить на них, описывая их положительные черты и 

поступки, что позволяет предположить потенциальную успешность 

использования метода, применяемого для привлечения молодёжи к 

активизму Fandom Forward, и среди российской молодёжи; 

• многие фанаты не располагают информацией о том, ведётся ли 

благотворительная и добровольческая деятельность в этих фэндомах, но 

заинтересованы в участии в такой деятельности; также существует 

небольшой процент фанатов, уже вовлечённых в эту деятельности и 

принадлежащих фэндому ARMY. 

Обобщая полученные сведения, можно сказать, что российская 

молодёжь, состоящая в фэндомах, может быть вовлечена в деятельность 

фанатских объединений, ведущих благотворительную и добровольческую 

деятельность, на примере успешного кейса Fandom Forward, поскольку 

российских фанатские сообщества, как показал опрос, уже имеют все 

необходимые элементы, лежащие в основе успеха деятельности упомянутой 

выше организации: общий медиа-опыт, чувство общность и стремление 

помогать. Российские фанаты имеют тесную связь с фанатскими 

сообществами, активно участвуют в фэндомных мероприятиях, всегда 

готовы помочь единомышленникам и не только, поскольку взаимовыручка 

является одной из ценностей этих молодых людей, отличающихся добротой 

и отзывчивостью и заинтересованных в мире за пределами сферы их 

интересов. 
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